ondertussen serieuze stappen omhet pr
ook al is de wijze waarop, dat gg‘i)eun val




uurzaambheid is niet nieuw. Het be-
grip heeft door de jaren heen wel

_ een andere lading gekregen, zeker
<l in relatie tot wat we in het assorti-
ment van de buitensportspecialist vinden.
Stond ‘duurzaam’ jaren geleden nog voor een
product dat onverslijtbaar was en garant
stond voor jarenlang gebruiksplezier, tegen-
woordig bedoelen producenten dat het pro-
duct zo min mogelijk bijdraagt aan de
vernietiging van onze planeet. Deze betekenis
van het woord stamt uit 1987, toen de VN-
commissie Brundtland aan de term ‘duurzame
ontwikkeling’ een officiéle betekenis toeken-
de: “Ontwikkeling die aansluit op de behoefte
van het heden, zonder het vermogen van toe-
komstige generaties om in hun eigen behoef-
ten te voorzien in gevaar te brengen”. De
tegenhanger van duurzame ontwikkeling in
marketingland is Greenwashing: claimen dat
je duurzaam bent richting de klant, zonder
dat dit daadwerkelijk inhoud heeft.

+ Vorige pagina: In het recyclingprogramma van
Patagonia worden kledingstukken ingezameld voor
een tweede leven. Het merk staat in de voorhoede
van het streven naar een duurzamere bedrijfsvoering.
FOTO: PATAGOMIA ARCHIVES, PATAGONIA INC,, 2011
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The North Face: "Omdat we voortdurend authentieke
en technisch innovatieve producten ontwikkelen voor out-
dooratleten, zal The North Face er met inzet en verantwoor-
delijkheid naar streven om milieukundige, economische,
filantropische en sociale initiatieven in haar bedrijfsvoering
op te nemen." http://eu.thenorthface.com/sustainability/

M it: "Ons doel is om de beste alpiene producten

aan te bieden, en onze sociale verantwoordelijkheid te
nemen, ook richting onze partners, en de best mogelijke
ecologische footprint achter te laten. Zodanig dat ook de
toekomstige generaties nog alpinisten kunnen zijn.

Mammut werkt hiervoor onder andere samen in de
Sustainability Working Group van de European Qutdoor
Group.” http:/iwww.mammut.ch/cr

Haglofs: "Haglofs streeft eraar bij te dragen aan een duur-
zame samenleving met een verantwoorde bedrijfsvoering
en producten die op een milieuvriendelijke en ethisch ver-
antwoorde wijze zijn vervaardigd. We begrijpen dat onze
bedrijfsvoering impact heeft op de omgeving, zowel positief
als negatief. Wij vinden het belangrijk dat de negatieve impact
zo klein mogelijk is. Hagléfs is daarom onder andere lid van
Bluesign®." http://www.haglofs.com/sustainability/

Materiaalgebruik en energie

Hoe maakt de kritische consument van van-
daag een verantwoorde keuze bij het winkelen
in de lokale buitensportwinkel? Voor produ-
centen van kleding, schoenen, rugzakken en
bijvoorbeeld klimmateriaal zijn een aantal
aspecten van belang.

Allereerst zijn er de gebruikte materialen en
de manier waarop deze worden gewonnen en
verwerkt. Als fabrikant heb je de keuze: ga je
voor een natuurlijk materiaal, kies je voor een
kunststof of ga je voor een combinatie van

beide? Voor de keuze van grondstoffen en de
verwerking daarvan is de cradle-to-cradle-
ontwerpfilosofie van de Amerikaanse architect
William McDonough en de Duitse chemicus
Michael Braungart een interessante denkrich-
ting. Het principe maakt onderscheid tussen
twee materiaalkringlopen: de biologische
kringloop (de biosfeer) en de technologische
kringloop (de technosfeer). Zolang de compo-
nenten van ieder product te scheiden zijn in
zuivere materialen, is het gemakkelijker om
deze materialen keer op keer zonder kwaliteits-

gegeten w
weer wol |

2

breaker.

sen Zodanig in te richten dat er zo min mogelijk
o7 zelfs geen fossiele brandstoffen voor nodig
zin. De CO2 die in deze brandstoffen opgesla-
1 zit komt door menselijk toedoen versneld
' en veroorzaakt het welbekende broeikas-

- Bovendien is de voorraad fossiele
ndstoffen eindig en kunnen toekomstige
reraties hier dus geen gebruik meer van
maken, wat volgens de definitie van Brundt-
land dus niet duurzaam is.

Koploper

Zoals in iedere sector is er ook in de outdoor-
branche een aantal koplopers op het gebied
van duurzame ontwikkeling. Het Amerikaanse
merk Patagonia is reeds jaren geleden begon-
nen met het toepassen van de principes in hun
bedrijfsproces en geldt als één van de pioniers.
De fabrikant doneert 1 procent van de omzet
aan initiatieven voor milieubescherming en
werkt onder de naam Freedom to Roam aan het
verbeteren van de leefomgeving van diersoorten.
Hun meest opvallende wapenfeit richting
consument is echter The Footprint Chronicles.
Op deze website kan van een aantal producten
van het merk worden nagegaan hoe de eco-
logische footprint van het product is samen-
gesteld. Neem de Nano Puff Pullover: de

1. Merinowol uit Nieuw Zeeland vormt de basis voor ieder kledingstuk van het merk Ice-

Z0 laat Icebreaker op ieder
kledingstuk weten dat het
merk duurzaamheid belang-
rijk vindt. FOTO: ICEBREAKER

2. Olieproducten, petflessen en wol zijn veelgebruikte grondstoffen voor de productie
van functionele buitensportkleding.

3. Steeds meer merken maken gebruik van gerecyclede polyestervezels voor de productie
van hun kleding. FOTO'S: SEAN VOS, DEMMENIE SPORT

productie van de grondstoffen voor de buiten-
laag en de voering vindt plaats in Nobeoka
(Japan), waar gerecycled polyester wordt ver-
vaardigd. De Primaloft isolerende vezel wordt
geproduceerd in het Chinese Rudong en het
kledingstuk wordt in elkaar gezet in Ho Chi
Minh City, Vietnam. Vervolgens wordt het kle-
dingstuk vervoerd naar het eigen distributie-
centrum in Reno, Nevada.

Volgens de fabrikant zijn voor de productie
van het kledingstuk 20.189 transportkilometers
en 43 gigajoule energie nodig, wat overeenkomt
met een 18watt-spaarlamp die 28 dagen lang
brandt. Er komt in dit proces per jasje 2,8 ki-
logram CO, vrij, er ontstaat 85 gram afval en
er is 69 liter water voor nodig. De goede punten
volgens Patagonia: het product is volledig re-
cyclebaar en wordt gemaakt in een fabriek die
voldoet aan hoge milieustandaarden. Patagonia
is echter ook zo eerlijk om de minpunten te
noemen. Het isolatiemateriaal is niet vervaar-
digd uit gerecycled materiaal (het gefabriceerde
product zelf is wel recyclebaar) en de water-
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afstotende laag die op de buitenstof wordt
aangebracht is schadelijk voor het milieu.
Volgens de fabrikant wordt er samen met de
leveranciers van beide componenten gezocht
naar milieuvriendelijkere alternatieven.

Bij het opstellen van The Footprint Chronicles
ontdekte Patagonia dat transport slechts ver-
antwoordelijk is voor 1% van het totale energie-
verbruik van de producent. Hun focus ligt
daarom op het productieproces. Op dit mo-
ment is reeds 89% van de voorjaarscollectie
van het merk recyclebaar en bestaat de collectie
voor 62% uit vezels met een duurzaam karakter
(door Patagonia e-fibers genoemd).

Herkomst

Het Nieuw-Zeelandse Icebreaker laat net als
Patagonia aan de gebruiker zien waar hun
product vandaan komt. Bij Icebreaker is de
leverancier echter geen fabrikant van kunst-
vezels, maar een schapenboer uit Nieuw-Zee-
land. In ieder kledingstuk is een code
opgenomen, waarmee de herkomst van de
wolvezels kan worden nagegaan. Vul deze zo-
genaamde baacode in op de Icebreaker-website
en je ziet direct van welk sheep station de wol
afkomstig is. Je kunt een virtueel kijkje nemen
op het landgoed en kennismaken met de eige-
naar en zijn gezin. Icebreaker koopt haar wol
direct in bij de schapenboeren en kan daar-
door hoge eisen stellen aan het welzijn van de
dieren. Daarnaast laat Icebreaker aan de hand

1. Kom voorbereid naar de winkel
2. Zoek naar een keurmerk. -

3. kijk uit voor greeﬁwashing. :

4. Stel.. vragen. |
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van de ingevoerde baacode zien hoe het kleding-
stuk gefabriceerd wordt en welke eisen gesteld
worden aan de productiebedrijven.

Ook het Duitse Vaude werkt hard aan de ver-
duurzaming van de productieketen. In zijn
Sustainability Report 2010 geeft de fabrikant

aan hoe dit wordt gedaan. Het rapport bevat
net als The Footprint Chronicles een overzicht
van het energieverbruik, de afvalproductie en
de benodigde hoeveelheid water van de hele
productieketen. Het laat duidelijk zien hoe
deze gegevens worden berekend en wat de fa-
brikant doet om de schadelijke gevolgen voor
het milieu te beperken. Onder de naam Ecolog
is Vaude bovendien begonnen met het opstellen
van een recyclingnetwerk voor polyesterkleding.
Kledingstukken met het Ecolog-label zijn voor
honderd procent vervaardigd uit polyester en
kunnen aan het einde van hun levensduur weer
bij de winkel worden ingeleverd voor recycling
en een tweede, derde of wellicht vierde leven.
Onlangs lanceerde Vaude ook de Green Shape
Pyramid: een duurzaamheidsindicator waar-
mee de consument eenvoudig kan zien hoe
het product scoort, De basis van de piramide
bestaat uit producten die on the way zijn: er is
een begin, maar het kan be-
ter. De topklassering
is bestemd voor
producten die
onder andere
‘100% Blue-

6. Ga na waar het kledingstuk is geproduceerd.

7. Koop ook duurzaam in de oorspronkelijke
betekenis. it ur van ee

-~ (OVESTORY

Het Women's Servina T-shirt van Vaude is gemaakt
van 100 procent fare trade organic cotton (biologisch
katoen). FOTO: VAUDE

sign Safety’ gecertificeerd zijn. Zo kun je als
consument zelf kiezen voor een duurzaam ge-
produceerd kledingstuk.

Op naar de honderd procent
De transitie naar een duurzame toekomst in
de buitensportbranche is ingezet. Zoals altijd
zijn er koplopers en achterblijvers, maar ze-
ker is dat er overal vooruitgang wordt ge-
boekt in het verduurzamen van het
materiaalgebruik en het beperken van
het gebruik van fossiele brandstoffen
in het productieproces. Fabrikanten zijn
op dit vlak niet alleen concurrenten
van elkaar, maar ook samenwerkings-
partners. Door de uitdaging samen op
te pakken neemt de vraag naar duur-
zaam geproduceerde kleding toe en
wordt het bovendien gemakkelijker om
eisen te stellen aan de toeleveranciers
van grondstoffen en halffabrikaten.
De koper is natuurlijk een belangrijke schakel
in het proces. Wanneer de vraag naar duurzame
producten toeneemt, worden fabrikanten ge-
stimuleerd om er meer van in hun assortiment
op te nemen. Er is nog een lange weg te gaan
voordat het gehele assortiment van de buiten-
sportspecialist als honderd procent duurzaam
kan worden aangemerkt. Maar de weg is inge-
slagen en een goed begin is het halve werk. I

svos@bergenmagazine.nl
Met dank aan Demmenie Sport, Vaude Nederland,
Ideavelop/Icebreaker, Ultimate Outdootr/Patagonia.

Meer informatie op:

o www.vaude.com/download/Sustainability__Report_
2010_en.pdf

o www.vaude.nl/ecolog.php

* www.icebreaker.com/site/philosophy/#/inspirationnature/
sustainability/

* www.patagonia.com/eu/enNL/environmentalism

* www.bluesign.com/



